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การจดังานแสดงสนิคา้หรือบริการเพือ่วตัถปุระสงคท์างการตลาด ซึง่มเีป้าหมายหลกัเพือ่สรา้งการรบัรูถ้งึแบรนด,์ แนะน าสนิคา้หรือบริการ, สรา้งยอดขาย, และสรา้งความสมัพนัธก์บัลูกคา้ 



บทที่ 1

 ความหมายของการจดันิทรรศการ และการจดันิทรรศการทางการตลาด

 ลกัษณะของการจดันิทรรศการ

 ตวัอย่างการจดันิทรรศการ



การจดันิทรรศการ คอือะไร?

การจดันิทรรศการ หมายรวมถงึ สือ่ทีว่สัดุ อปุกรณ ์เทคนิค วธิกีารต่าง ๆ มารวมกนั

เพือ่สรา้งความดงึดูดใจต่อผูพ้บเหน็ และสามารถถา่ยทอดสารต่าง ๆ ตามเพือ่ใหบ้รรลวุตัถปุระสงคข์องผูจ้ดั



การจดันิทรรศการทางการตลาด คอือะไร?

เป็นนิทรรศการอกีรูปแบบหนึ่งทีจ่ดัอย่างแพร่หลาย นิทรรศการประเภทนี้อาจจดัในร่มหรอืกลางแจง้ก็ได ้จะเป็นนิทรรศการ

แบบชัว่คราวเท่านัน้ จดุประสงคเ์พือ่การซื้อขายสนิคา้ และการพาณิชย์

นิทรรศการทางการตลาดทีใ่หญ่ทีสุ่ด คอื งานมหกรรมการแสดงสนิคา้นานาชาต ิซึง่หมนุเวยีนจดัในประเทศต่าง ๆ ท ัว่โลก 

การจดันิทรรศการทางการตลาดจะมุ่งการขายตรงหรอืส่งเสรมิการขาย เป็นนิทรรศการทางการพาณิชยท์ีน่ิยมจดักนัมาก

ในช่วงทศวรรษนี้ เช่น ขายเครือ่งเรอืน บา้น รถยนต ์ส่วนนิทรรศการขนาดเลก็ บรษิทัผูผ้ลติเป็นเจา้ของนิทรรศการเอง

แต่ละหา้งสรรพสนิคา้ก็มกีารจดันิทรรศการทางการตลาดกนัตลอดปี นิทรรศการทางการตลาดอาจจะจดัเพือ่ดึงดูดผูช้มให ้

เขา้มาในรา้นคา้ เพือ่ซื้อสนิคา้น ัน้ ๆ หรอืสนิคา้อย่างอืน่ดว้ยก็ได ้ซึง่มกีารจดักนัอยู่เสมอ ๆ ในศูนยก์ารคา้ใหญ่ ๆ หรอื

หา้งสรรพสนิคา้ต่าง ๆ นิทรรศการประเภทนี้มกัจดัเลก็ ๆ เป็นนิทรรศการช ัว่คราวมรีะยะเวลาก าหนดแน่นอนโดยท ัว่ไปจะ

จดัในเทศกาลต่างๆ เพือ่การโฆษณาหา้งสรรพสนิคา้ไปดว้ย



การจดันิทรรศการแบง่ได ้3 ลกัษณะ

ลกัษณะที่ 1 การจดันิทรรศการแบบสองมิตเิป็นการจดัโดยเนน้การใชส้ือ่ประเภทสองมิติ

ซึง่ความหมายทางกายภาพของสือ่สองมตินิ ัน้ เป็นสือ่ทีม่เีพยีงความกวา้ง และยาว พบเหน็กนัไดง้า่ย และนิยมใชก้นัอยู่

ท ัว่ไป เช่น ป้าย กราฟิก รูปภาพ เป็นตน้ การเลอืกสือ่ประเภทสองมติมิาใชใ้นการจดันิทรรศการมกัจะมีเหตผุลมาจาก

ขอ้จ ากดัในหลาย ๆ ประการ เช่น วตัถปุระสงค ์พื้นทีใ่นการจดันิทรรศการ ลกัษณะของเนื้อหา เป็นตน้

อย่างไรก็ตามสือ่สองมติกิ็สามารถสรา้งความเขา้ใจตลอดจนความน่าสนใจไดด้หีากมกีารออกแบบ และวางแผนการผลติ

อย่างมรีะบบ ตลอดจนมกีารน าหลกัทางศิลปะมาใชอ้ย่างถกูตอ้งและเหมาะสม



การจดันิทรรศการแบง่ได ้3 ลกัษณะ

ลกัษณะที่ 2 การจดันิทรรศการแบบสามมิติ

การจดันิทรรศการแบบนี้ เป็นการน าเอาสือ่ประเภทสามมติมิาใชใ้นการน าเสนอเป็นส่วนใหญ่ สือ่สามมติิเป็นสือ่ทีพ่จิารณาใน

แงค่วามน่าสนใจ และดงึดูใจแลว้ค่อนขา้งจะไดเ้ปรยีบสือ่สองมติ ิและกนิความหมายกวา้งกว่า ท ัง้นี้ หากพจิารณาลกัษณะ

ทางกายภาพจะพบว่าของจรงิ (Real Object) ใหป้ระโยชนใ์นแงข่องการเรยีนรูท้ีไ่ดป้ระสทิธภิาพมากกว่า

และจะมคีุณค่ามากกว่าสือ่สองมติอิย่างชดัเจน แต่การเลอืกสือ่ประเภทนี้ ตลอดจนการผลติขึ้นมาใหม ่ตอ้งมคีวาม

เหมาะสม มฉิะนัน้จะเป็นสิง่ทีท่  าใหเ้กดิความสูญเปลา่



การจดันิทรรศการแบง่ได ้3 ลกัษณะ

ลกัษณะที่ 3 การจดันิทรรศการแบบผสมผสาน

การจดัในลกัษณะนี้จะผสมผสานสือ่สองมติแิละสามมติเิขา้ดว้ยกนั ท าใหผู้ช้มไม่จ าเจและเบือ่หน่าย แต่ต่อมามกีาร

ออกแบบสรา้งสรรคใ์หเ้กดิความสมัพนัธแ์ละส่งเสรมิกนัและกนัเป็นอย่างด ีในทางปฏบิตัจิะพบว่าโดยส่วนมากจะจดั

นิทรรศการในลกัษณะผสมผสานเป็นส่วนมาก



ตวัอย่างการจดันิทรรศการ

นิทรรศการจดัแสดงสนิคา้ใน Hall เพื่อสรา้งการรบัรูแ้ละเพิ่มยอดขาย



ตวัอย่างการจดันิทรรศการ

นิทรรศการยกระดบัสนิคา้และเศรษฐกจิทอ้งถิ่น



จบบทที่ 1

การจดังานแสดงสนิคา้หรือบริการเพือ่วตัถปุระสงคท์างการตลาด ซึง่มเีป้าหมายหลกัเพือ่สรา้งการรบัรูถ้งึแบรนด,์ แนะน าสนิคา้หรือบริการ, สรา้งยอดขาย, และสรา้งความสมัพนัธก์บัลูกคา้ 


